Cielova URL adresa: [URL optimalizovanej stranky] On-Page SEO Checklist| SEOPartner.sk
Hlavné kfac¢ové slovo: [klUucové slovo pre ktoré je stranka optimalizovana]
Umiestnenie v Google vyhladavani: # (Datum)

Uvodna kontrola / Initial Assessment

SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokonéené
1. Stav indexacie (Index Status) Je stranka indexovana? Odstrarite cookies z prehliadaca, ktory pouzivate, vlozte URL adresu do vyhladavaca Google a skontrolujte, ¢i je stranka indexoval D
2. Vek stranky (Page Age) Je stranka starsia ako 60 dni? Uistite sa, Ze stranka je starSia ako 60 dni, aby sa mala ¢as indexovat. Pri pravidelnych aktualizaciach e-shopu, webovej stranky a| D
3. Mobilna pristupnost (Mobile Accessibility) Zobrazuje sa webova stranka spravne na mobilnych zariadeniach?  Overte, &i je stranka optimalizovana pre mobilné zariadenia pomocou nastroja Google Mobile-Friendly Test alebo podobnych nastr, O
Umiestnenie kficového slova / Keyword placement
SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokoncené
4. Relevancia kli¢ového slova (Keyword Relevance) Je vase kltucové slovo relevantné pre obsah stranky? Analyzou obsahu konkurentov overte, ¢i je va$a stranka optimalizovana pre cielové klticové slovo a ¢i zodpoveda vyhladavaciemy D
5. Umiestnenie klucovych slov (Keyword Placement) Kde st umiestnené vase kltcové slova v obsahu? Uistite sa, Ze primarne kltuc¢ové slovo je strategicky umiestnené v meta nazve, meta popise, URL, ako aj v nadpisoch H1 a H2, av D
6. Strukttra URL (URL Structure) Nachadza sa klu¢ové slovo vo vasej URL adrese? Zabezpecte, aby bola URL kratka, popisna a obsahovala cielové kli¢ové slovo, ¢im zlep$ite SEO a ulahcite pouzivatefom navigaq |:|
7. Meta nazov (Title Tag) Je vase kltucové slovo zahrnuté v meta nazve? Zahrrite cielové klu¢ové slovo do meta nazvu, najlepsie na zaciatku. Zamerajte sa na optimalizaciu miery prekliknutia (CTR) a zah |:|
8. Meta popis (Meta Description) Obsahuje meta popis vase kftucové slovo? Uistite sa, Ze meta popis obsahuje cielové klG¢ové slovo a nepresahuje 160 znakov vratane medzier. Tymto spdsobom zvysite CT| |:|
9. Strukttra nadpisov H1, H2, H3 (Heading Structure) Je vase klucové slovo alebo jeho varidcia zahrnuta v nadpisoch? Overte hierarchiu nadpisov v ¢lanku (H1 pre nézov, H2 pre podtémy, H3 pre podsekcie) a zahriite do podnadpisov relevantné k¢ |:|
10. Prvych 100 slov (First 100 words) Nachadza sa vas$e klt¢ové slovo v prvych 100 slovach textu? Zabezpecte, aby prvych 100 slov vasho obsahu obsahovalo ciefové klti¢ové slovo, idedlne v ivodnej vete. PouZite aj synonymy ng |:|
11. Hustota klucovych slov (Keyword Density) Je hustota vasich klti¢ovych slov v stlade s SEO odporu¢aniami?  Skontrolujte hustotu kli¢ovych slov tak, aby sa zhodovala alebo mierne prevysSovala konkurenciu. Zabezpecte opakované pouzitie| D
12. Dal$ie subjekty (Additional Entities) Obsahuje vas text dalSie relevantné entity alebo témy? Identifikujte a zahrfite do textu suvisiace entity ako relevantné znacky, kategérie alebo kluc¢ové pojmy aby ste pomohli vyhladavacd D
13. Spracovanie prirodzeného jazyka NLP (Natural Languag Je vas obsah optimalizovany pre spracovanie prirodzeného jazyka (N Optimalizujte obsah tak, aby bol zrozumitelny aj pre vyhladavacie roboty; to ulah¢i indexovanie a zlep$i hodnotenie vo vyhladavar| |:|
14. Odporucany uryvok (Featured Snippet Targeting) Je vas$ obsah pripraveny na zobrazenie ako odporucany uryvok vo vy Optimalizujte $truktiru obsahu tak, aby ste na cielené otazky odpovedali jasne a presne; to zvySuje $ancu na zobrazenie vo vyhlag (]
15. Suvisiace otazky (Related Questions) Obsahuje vas ¢lanok otazky, ktoré stvisia s témou a mézu zaujimat « Prispésobte svoj obsah tak, aby odpovedal na suvisiace otazky pouZivatelov; tym zvysite hodnotu obsahu a pravdepodobnost jeh( (]
Kvalita obsahu a pouzivatel'sky zamer / Content Quality & User Intent
SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokoncené
16. Kvalita obsahu (Content Quality) Je obsah stranky kvalitny, originalny, uZito¢ny a aktualny? Posudte, &i je obsah originalny, uzitoény a aktualny, a ¢i dokladne pokryva tému suvisiacu s kli¢ovym slovom, pre ktoré je ¢lanok ¢ O
17. Pocet slov (Word Count) Je pocet slov v ¢lanku dostatoény na maximalizaciu jeho relevantnos Porovnaite pocet slov vo vagom ¢lanku s konkurenciou, aby ste zabezpeéili adekvatnu dizku a hibku spracovania témy. (]
18. Gramatika a pravopis (Grammar and Spelling) Obsahuje vas text gramatické a pravopisné chyby? Uistite sa, Ze ¢lanok neobsahuje gramatické ani $tylistické chyby; poZiadajte priatefov alebo kolegov o dodato&nu kontrolu kvality t |:|
19. Relevantnost obsahu (Content Relevance) Je vas$ obsah relevantny pre ciefovu skupinu a tému, ktort pokryva? Zabezpecte, aby obsah presne odpovedal na otazky potencidlnych zakaznikov a poskytoval komplexné informéacie o danej téme. |:|
20. Nastavenie sledovania konverzii (Goal Conversion Track Mate spravne nastavené ciele na sledovanie konverzii? Uistite sa, Ze stranka ma jasne definované ciele konverzie, ako su odoslanie formuléra, nakup, prihlasenie na newsletter alebo nay| |:|
21. Zapojenie pouzivatela (User Engagement) Ako angazovani su pouzivatelia s obsahom na vaSej stranke? Sledujte metriky ako miera odchodov, ¢as zotrvania a interakcie so strankami, aby ste mohli hodnotit angazovanost' pouzivatelov ¢ D
22. Originalny vizualny obsah (Original Visual Content) Obsahuje vas web originalne vizualy, ktoré podporuju text? Overte, Ze vSetok vizualny obsah (obrazky, videa) je originalny a relevantny pre tému kli¢ového slova, ¢im zvySujete hodnotu obss D
23. Video/Multimédia Engagement (Video/Multimedia Engag Ziskavaju vase videa a multimédia dostatoénl pozornost od pouziva Zabezpecte strategické umiestnenie videi a inych multimedialnych prvkov na stranke, aby ste zvysili angaZzovanost potencialnych ; D

Prepojenia / Linking Strategies

SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokonéené
24. Interné prepojenie (Internal Linking) Odkazujete na iné relevantné stranky vo svojom webe pomocou inter Zabezpecte, aby ste v ¢lanku zahrnuli uzitoéné interné odkazy na dalsie relevantné stranky a obsah. Odkazy by mali byt jasne vidi D
25. Externé prepojenie (External Linking) Odkazujete vo svojom obsahu na relevantné a autoritativne externé z Pri uvadzani externych odkazov sa uistite, Ze smeruju na autoritativne a relevantné webové stranky, ¢im posilnite déveryhodnost \ D
26. Kotviaci text (Anchor Text) Pouzivate popisny kotviaci text pre interné odkazy? Uistite sa, Ze kotviaci text je relevantny k cielovej stranke a obsahuje kli¢ové slova aj vo forme synonym alebo LSI kltu¢ovych slov, (]
27. Déveryhodné subjekty (Trusted Entities) Prepéjate sa s doéveryhodnymi subjektmi vo svojom odbore? Identifikujte a prepojte sa s déveryhodnymi subjektmi vo vaSom odbore, aby ste zvysili autoritu vasich stranok a posilnili ich dovery| (]
28. NoFollow odkazy (NoFollow Links) Pouzivaju vSetky pridruZzené, sponzorované alebo platené odkazy zn Pouzivajte NoFollow odkazy na externé stranky, ktorym nedéverujete, aby ste ochranili svoju stranku pred potencialnymi negativny |:|
29. Nefunkéné odkazy (Broken Links) Pravidelne kontrolujete, ¢i va$e odkazy nevedu na neexistujlce stran Pravidelne kontrolujte a opravujte nefunkéné odkazy na vasich strankach, aby ste zlepSili pouZivatelski skusenost a predisli penal |:|
30. Jasné a zrozumitelné odkazy (Clear Links) Mate odkazy, ktoré su fahko zrozumitelné pre pouzivatefov? Zabezpecte, aby boli odkazy jasné a zrozumitelné pre pouzivatelov, ¢&im ulah¢ite navigaciu po stranke a zvysite pravdepodobnost| |:|
Technické aspekty SEO / Technical Aspects of SEO

SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokonéené
31. Rychlost nacitania stranky (Page Load Speed) Je rychlost nacitania vasej stranky v stlade s odporu¢aniami SEO? Otestujte rychlost' nacitania stranky pomocou nastroja Google PageSpeed Insights a snazte sa dosiahnut skére 70 a viac na mobi O
32. Optimalizécia obrazkov (Image Optimization) Su vaSe obrazky optimalizované pre rychle nacitanie a vysoku kvalit. Skontrolujte, &i s obrazky originalne, kvalitné a komprimované pre rychle nacitanie, a nezabudnite pridat' popisné znacky ALT pre (]
33. Kanonické znacky (Canonical Tags) Pouzivate kanonické znacky na prevenciu duplicitného obsahu? Uistite sa, Ze kanonické znacky su spravne nastavené, aby ste predisli problémom s duplicitnym obsahom a zabezpecili spravne ir| ]
34. SSL/HTTPS Je vasa stranka zabezpecena pomocou SSL certifikatu (HTTPS)?  Overte, &i va$a stranka pouziva protokol HTTPS, aby ste zvysili Groveri bezpecnosti a ochrany, ¢o pozitivne ovplyvni aj vase SEO. D
E-E-A-T (skusenosti, odbornost, autorita, doveryhodnost) / E-E-A-T (Experience, Expertise, Authoritativeness, Trustworthiness)

SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokonéené
35. Informéacie o autorovi (Author Information) Ma obsah vasho blogu uvedeného viditelného autora? Zobrazte meno autora pri kazdom ¢lanku, aby ste posilnili transparentnost a déveryhodnost obsahu, ¢o méze zvysit angazovanos|
36. Doveryhodnost autora (Author Credibility) Je autor doveryhodny a kvalifikovany na pisanie o danej téme? Uistite sa, Ze autor ma relevantné odborné znalosti a skisenosti, ¢im sa zvySuje déveryhodnost obsahu a posilfiuje jeho autorita v
37. Detailny profil autora (Author Bio) Obsahuje kazdy blogovy prispevok podrobny profil alebo autorsku bic Vytvorte podrobny profil autora, ktory zahfia jeho odborné zazemie a Uspechy, aby ste posilnili déveru citatelov v poskytované inf

38. Datum zverejnenia a aktualizacie (Publish Date & Updati Je na vasej stranke uvedeny datum zverejnenia a poslednej aktualizi Zverejnite datum uverejnenia ¢lankov a pravidelne aktualizujte obsah, aby ste pouzivatelom a vyhladavaom signalizovali aktualng

39. Signaly dévery (Trust Signals) Obsahuje vada stranka signaly dovery, ako su recenzie alebo certifik: Integrujte prvky ako recenzie, certifikacie a odznaky, ktoré posiliiuju déveru pouzivatelov vo vas obsah a znacku, ¢im zvySujete ich

o o

41. Zdroje informécii (Sources of Information) Uvadza va$a stranka v8etky zdroje informécii a spravne na ne odkaz Uvedte jasné a overené zdroje pre vSetky tvrdenia v obsahu, aby ste zabezpecili presnost informacii a posilnili déveryhodnost vas



http://seopartner.sk/

42. Kontaktné informacie a socidlne siete (Contact Informatic Ma va$a stranka jasne uvedené kontaktné informacie a odkazy na sc Zabezpedte viditelné odkazy na kontaktné informacie a profily socidlnych médii, aby ste zvysili déveru pouzivatelov a ulahgili inten

43. Vyhlasenie a vylu¢enie zodpovednosti (Disclaimers) Obsahuje vasa stranka vhodné vyhlasenia? Zahriite dolezité upozornenia a vyhlasenia o vSeobecnych podmienkach pouzivania webovej stranky, autorskych pravach, chybacl|
Pouzivatel'ska skisenost’ a angazovanost' / User Experience & Engagement
SEO Element Kontrolna otazka Metéda overenia Dokoncené

44. Jednoduchost navigacie (Navigation Simplicity) Je navigécia na vasej stranke jednoduché a intuitivna? Zabezpecte, aby mala vaSa webova stranka prehladnu a intuitivnu navigaciu, ktora ufah¢uje pouzivatelom najst potrebny obsah. O

45. Jasna vyzva na akciu (Clear Call to Action (CTA)) Obsahuje vaa stranka jasné a putavé vyzvy na akciu? Kazda stranka by mala obsahovat jednoznaéné a akéné vyzvy, ktoré motivuji pouzivatelov k dal$im krokom. (]

46. Citatefnost a formatovanie (Readability & Formatting)  Je obsah vasej stranky dobre Gitatelny a spravne naformatovany?  Uistite sa, Ze obsah je dobre naformatovany pre lahké gitanie, s kratkymi odsekmi, odrazkami a podnadpismi pre leps$iu orientaciu, D

47. Interaktivne prvky (Interactive Elements) Obsahuje vasa stranka interaktivne prvky, ktoré zvy$uji angaZovano: Zahriite do obsahu interaktivne prvky ako kvizy alebo ankety, aby ste zvysili angaZovanost pouzivatefov a udrzali ich zaujem. [:l

48. Mapovanie angazovanosti navstevnikov na stranke (Scrc Sledujete, ako hiboko navstevnici skroluju po vasej stranke? Vyuzite nastroje ako Hotjar na analyzu hibky skrolovania na stranke a tepelné mapy interakcie, aby ste identifikovali oblasti na zleg [:l

49. Miera odchodov a ¢as zotrvania (Bounce Rate & Dwell T Aka je miera odchodov a priemerny &as, ktory navstevnici stravia na Monitorujte mieru odchodov a ¢as zotrvania na strankach prostrednictvom Google Analytics a zamerajte sa na ich zniZenie zlepSel D

50. Sledovanie cielovej konverzie (Goal Conversion Tracking Mate nastavené sledovanie konverzii pre vase ciele? Nastavte sledovanie konverzii pre klicové ciele stranky, ako su prihlasenie na odber Newslettra, stiahnutie obsahu (napr. e-knih), { D

Pomohol vam 50-bodovy On-Page SEO Checklist?
Ked' ste ho uz vyskusali, budem vdacny, ak sa podelite o svoj nazor. Ak vam checklist nepomohol napisete, o vam chybalo.
Va$e skusenosti mi pom6zu checklist eSte viac zdokonalit' a lepSie prispdsobit vasim buducim potrebam. Dakujem!

Zacali ste spravne, no ¢o d'alej?
50-bodovy On-Page SEO checklist vam ukazal, kde zac¢at. Ak vSak chcete rychlejSie vysledky —
viac navstevnikov, vyssie konverzie alebo lojalnejSich zakaznikov, potrebujete sa zamerat' na to,
€o najviac brzdi ziskovost vasho webu.

Vas web nie je dostatocne viditelny?
VyZiadajte si SEO zoznam pre zvySenie navstevnosti webu >>

Navstevnost mate, ale nikto nenakupuje?
Ziskajte Konverzny zoznam pre zvySenie predaja >>

Zakaznici sa nevracaju spat?
Stiahnite si Retenény zoznam pre budovanie lojality >>
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